LAHJAN PAIVA -YHTEISTYOKUMPPANIT

LIISA JOENSUU « KUVAT KARI AUVINEN

Lahjan Paiva -kampanjassa ovat tana vuonna mukana seuraavat yritykset:
paasponsoreina Nexet Oy, Linnova Oy ja Tradizzo Oy.

Mukana myo6s BackRoom, Tammer-Tukku Oy, Puttipaja Oy ja Enkelin Evaspussi Oy.

Pioninkukat puhkeavat

PORVOOLAINEN Linnova Oy on yksi
Lahjan Paivan padsponsoreista. Yritys lahti
mukaan kampanjaan Pioni-astiasarjalla.

— Lahjan Paiva -kampanjaan lahdimme, kos-
ka mukana on talld kertaa monta sponsoria ja
kampanja varmasti nakyy. Tama on hyva tilai-
suus lisdta myyntia ja nakyvyytta seka lansee-
rata uusi Pioni-astiastomme, kertoo toimitus-
johtaja Siv Stenberg.

Linnova Oy on ensimmdista kertaa mukana
Lahjan Péivéssa ja on ottanut kampanjasta na-
pakan otteen. Ennen Forma Messuja jélleen-
myyjille lahti kirje, jossa kerrottiin Linnovan
olevan yhtena sponsorina ja myyvéan Lahjan
Paiva -pakettia.

— Toivoisin, ettd kauppiaat ottaisivat tilai-
suuden vastaan ja alkaisivat myyda pakettia jo
kevaalla. Pioni on uusi sarja, jonka ensiesittely
tapahtui Forma Messuilla. Pioni kuuluu hol-
lantilaisen JET-merkin astioihin. Sarja on koh-
tuuhintainen ja kunnon kivitavaraa, joka kes-
tia niin astianpesukoneen kuin mikroaal-
touuninkin.

— Settiin kuuluu kynttiloitd, poytiliina-
painoja seka puisia koreja, tarjottimia ja tee-
pussirasioita. Mukavan séviyksen tuovat vield
astiaston vareihin sopivat pellavaliinat.

Varsinaisen Lahjan Piiva -paketin ulkopuo-
lelta vahittaismyyja voi valita vaikkapa spaget-
tikulhon, kannellisen purkin, ison vadin, tee-
kannun, ruokalautasia tai aterimia. Sarja on
laaja ja kaytannollinen.

22 www.linnova.fi




Kaytannollista keittioon

TURKULAINEN Nexet Oy on
mukana Lahjan Paiva -kampanjassa en-
simmaista kertaa ja on samalla yksi kol-
mesta paasponsorista. Tuotepaallikko
Matti Hakkinen kertoo Nexetin lahte-
neen kolmanneksi sponsoriksi kam-
panjaan parantaakseen keittiotavaroit-
ten nakyvyytta.

- Keittidtuote on hyva vieminen,
koska jokaisessa suomalaisessa kodissa
on keittio. Forma Messujen Lahjan Pii-
va -osastolla selitimme pakettimme si-
sdltod ja lahestyimme kauppiaita, jotka
eivat viela olleet tilanneet pakettia
meilta.

Nexetin tuotteiden ideana on Matti
Hakkisen mukaan korkean laadun li-
saksi hyva erottuvuus massasta. Erilai-
suus tarkoittaa, ettd tuotteissa on poik-
keuksellisia ominaisuuksia, joita myyja
voi ylpedna selostaa asiakkaalle.

— Erikoisliike erottuu juuri siind, etta
sieltd saa palvelua ja asiakkaalle kerro-
taan tuotteen kayttotavoista. Etsimme
erikoisliikkeita jalleenmyyjiksi, ja odo-
tuksena on saada 40-50 uutta jalleen-
myyjaa lahitulevaisuudessa.

— Lahjan Paiva -kampanjan suhteen
toivon avointa mieltd. Jatkuva palau-
te vahittaismyyjilta seka vuoropuhelu

heidan kanssaan ovat meille tdrkeita
asioita.

Matti Hakkisen mukaan vahittais-
kaupan rakenne on muuttumassa la-
himman viiden vuoden aikana. Bulkki-
tavaran kanssa ei enad markkinoilla
parjata.

— Thmiset etsivat lisaarvoa tuotteille
ja haluavat jo muutakin kuin kaikissa
halpahalleissakin esilla olevaa vakiota-
varaa. Me erotumme kivoilla ideoilla ja
erikoisuuksilla. Uskomme, ettd monen
uuden jalleenmyyjan kanssa kehittyy
vield hyva yhteistyo. Tuotteemme ovat
laadukkaita ja niissa on myos hyva kate
jalleenmyyjalle.

Moderni mortteli
kiinnostaa

Nexet edustaa useita merkkituotteita.
Kun yritys perustettiin vuonna 1992,
ensimmainen tuotemerkki on yhdys-
valtalainen Chef'n. Muita Nexetin
kautta saatavia brandeja ovat mm. Cui-
sipro, Mastrad ja Eva Solo.

Mastrad tunnetaan mm. silikonisista
patakintaistaan. Muita silikonisia keit-
tiovalineita valikoimissa ovat esimer-
kiksi Lékuén vuoat ja kaapijat.

— Lékuén silikonivuokia toimme en-
simmmaisind Suomeen viisi vuotta sit-
ten, ja ne loysivat suomalaiset markki-
nat nopeasti. Innovatiivinen ideahan
on, ettei vuokia tarvitse voidella ja lei-
vonnaiset irtoavat niista helposti.

Forma Messuilla kiinnostusta hert-
tivat Eva Solon hiiligrilli, joka muun-
tuu kantensa avulla myos poydaksi, se-
ki mestarikokki Jamie Oliverin kehitta-
ma moderni mortteli Flavour Shaker.

> seuraavalle sivulle
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Toisiinsa sopivia paletteja

TRADIZZO OY:N Arja Lindvall-
Ristimaki kertoo yrityksen osallistuneen
kerran aikaisemmin Lahjan Paivd -kam-
panjaan. — Tana vuonna projekti vaikuttaa
toimivalta, kun on siirrytty tuotepakettien
suuntaan, joten lahdimme kolmanneksi
paasponsoriksi, han kertoo.

Tradizzon litkeideaan ovat alusta asti
kuuluneet toisiinsa sopivat astiat ja liinat,
joilla poytaan voidaan loihtia kauniita kat-
tauksia ja silméa hivelevia varipaletteja.

Samalta pohjalta ldhtee Tradizzon Lahjan
Paiva -paketti. Forma Messuilla Arja Risti-
méki esitteli mm. Leonardon laseja ja Kah-
lan mukeja, pikkulautasia ja kippoja. As-
tioitten ilmetta tukevat kaitaliinat han
paatti antaa tilaajille veloituksetta.

— Kokonaisuudesta tulee iloisen varinen
ja se sopili monentyyppiseen liikkeeseen.
Lahjan Péiva -idealla kauppiaat padsevat
edullisesti mukaan koko maan laajuiseen

kampanjaan, joka on tehty siksi, etta véhit-
taiskauppiailla menisi hyvin ja kuluttajat
loytaisivat kauppoihin.

Kuluttajille tutuksi

Arja Lindvall-Ristimaki nakee, etta Lahjan
Paiva ei ole viela riittavan hyvin saavutta-
nut kuluttajien tietoisuutta. Han toivoo sa-
malla, ettd pienet lahjatavarakaupat ym-
maértdisivat markkinoinnin merkityksen.

— Lahjan Péiva on saatava lapi kuluttajil-
le asti ja heidan on opittava, etta kyseessd
on todellinen tapahtuma.

Tradizzo panostaa kampanjaan asia-
kaskirjein ja puhelinsoitoin. Yritys pitad
myos lehdistotilaisuuden, jossa maahan-
tuojat esittaytyvat.

— Yleensa ei ole aikaa soitella ja kampan-
joida laajalla rintamalla, mutta nyt panoste-
taan kommunikointiin vihdn enemman,
Arja Lindvall-Ristimaki kertoo.



SANNA TAMMI ¢ KUVAT KARI AUVINEN

BackRoom

@ Helsinkilainen sisustus- ja lahjatavaroiden maahantuoja
ja tukkuliike BackRoom on ensimmaisté kertaa mukana Lah-
jan Paiva -kampanjassa. Yrityksen kampanjatuotteena ovat
aterimet, joita on tarinan mukaan kaytetty Harry Potter -elo-
kuvassakin.

Anne Littunen BackRoomista kertoo, ettid odotukset Lah-
jan Paivan suhteen ovat korkealla.

— Lahdimme kampanjaan, koska siina on mukana hyvia
yrityksia ja innostunutta vakea. Kokonaisuus nayttaa hyvalta
ja kampanja on laajempi kuin koskaan. Myos lehdistoltd on
tullut positiivista palautetta kampanjasta, han sanoo.

Littunen uskoo, etta yri-
tys tekee kampanjan aika-
na yhteistyota vahittéis-
kauppiaiden kanssa esi-
merkiksi yhteismainonnan
muodossa.

— Kun nahddian, mil-
laiset  vahittaiskauppiaat
ovat Lahjan Paivasta kiin-
nostuneet, voidaan lahtei
suunnittelemaan yhteistyo-
td, Littunen sanoo.

Tammer-Tukku Oy

@ Tammer-Tukku Oy on tamperelainen maahantuonti- ja
tukkuyritys, jonka tuotevalikoimaan kuuluu erilaisia non-
food -tuotteita, kuten lahja- ja taloustavaroita sekéd sesonki-
tuotteita. Tuotteita tuodaan maahan lahinna Kaukoidasta ja
Euroopasta. Tiia Jarvi Tammer-Tukusta kertoo, etta yritys ei
ole aiemmin osallistunut Lahjan Paivaan ja halusi lahtea mu-
kaan johonkin uuteen.

— Osallistumme kampanjaan Ambiente -servieteilla. Hol-
lantilainen Ambiente on maailman ainoa serviettivalmistaja,
joka painaa servietit yhdeksalla varilld. Valikoima elaa jatku-
vasti ajan mukana — puolivuosittain tulee 30-40 uutta desig-
nia, Jarvi kertoo.

Yrityksen tavoitteena on saada uusia asiakkaita seka tehda
Tammer-Tukkua ja Ambiente-tuotteita tunnetuiksi kulutta-
jille. Ensikertalaisena Jarvi odottaa mielenkiinnolla, miten
kampanja lahtee kayntiin. Han kertoo, etta kampanjamarkki-
nointia vahittaiskauppiaille on suunnitteilla.

— Olemme todenndkdisesti postitse yhteydessi joihinkin
asiakasryh-
miimme.
Myos jalki-
markkinointi
on hyvin tar-
kead, Jarvi
sanoo.

Puttipaja Oy

@ Puttipaja Oy tayttéa syksylla 30 vuotta. Yrityksen toimi-
tusjohtaja ja perustaja Terttu Kilpinen kertoo, etta yritystoi-
minta alkoi kynttilanvalmistuksesta ja tuotevalikoima laajeni
véhitellen kynttiloiden ympérilla muun muassa mansetteihin
ja kattokruunuihin. Nyky-
dan Vaajakoskella toimi-
van yrityksen tuotevalikoi-
maan kuuluu runsaasti eri-
laisia tuotteita kodinsisus-
tukseen.

— Lahjan Paiva -kampan-
jassa olemme mukana lapi-
varjatyilld poytakynttiloilla
- samoilla, joilla aloitimme
toimintamme 30 vuotta sit-
ten, Kilpinen kertoo.

Ensimmaista kertaa Lah-
jan Padiva -kampanjaan osallistuvan yrityksen tavoitteena on
erityisesti saada lisia tunnettavuutta Puttipajan nimelle. Kil-
pinen toivoo myos, ettd vahittaiskaupat lahtevat hyvin mu-
kaan kampanjaan.

— Markkinoinnissa haluaisin tuoda esille kynttiloit sisus-
tuselementteina seka esitelld varielamyksia ja -maailmaa.
Odotan myos innolla Lahjan Paiva -yhteistyokumppanei-
den yhteista mainontaa, Kilpinen kertoo kampanjasuunnitel-
mistaan.

Enkelin Evdapussi Oy

@ Seindjokelainen lahja- ja sisustustavaratukku Enkelin
Evaspussi Oy osallistuu toista kertaa Lahjan Paivaan. Koke-
mukset parin vuoden takaisesta
kampanjasta olivat hyvia ja yritys
paatti l1ahtea uudelleen mukaan.

— Meilta kysytadn vielakin sil-
loin télloin kampanjassa mukana
olleita kasseja ja kortteja, kertoo
Virpi Ala-Koukkari.

Ala-Koukkari toteaa, ettd kam-
panja on nyt erilainen kuin edelli-
sella kerralla, jolloin Enkelin
Eviaspussi oli kampanjan ainoa
sponsori. Tana vuonna Lahjan
Paivaan osallistuu muitakin yh-
teistyoyrityksia.

— Olemme tana vuonna mukana
herkkutuotteilla. Uskon, ettd kam-
panja tuo yrityksellemme néky-
vyytt, Ala-Koukkari sanoo.

Edelliselld kerralla yritys markkinoi kampanjaa aktiivisesti
véhittaiskauppiaille.

— Markkinoimme Lahjan Paivaa esimerkiksi ldhettamalla
kampanjamateriaalin tilauslomakkeita muun postin yhtey-
dessi kauppiaille ja teimme yhteismainontaa jalleenmyy-
jlemme kanssa. Markkinointi voisi tana vuonna olla saman-
tyyppista, Ala-Koukkari sanoo. @
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